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Es tiempo de hacernos cargo

racias por el palode es-
coba. Digame, ;dénde
puedodejarelqueyaes-

td roto? ;Ustedes lo re-
colectany se lo entregan al que lo
fabrica, oaalgunaempresaquelos
recicla? Lacarade asombrodel se-
fiorquehacemasde 10afiosvende
productos de limpieza eracomosi
estuviera hablando en otro idio-
ma. jY claro que lo eral “Ala basu-
ra”, fue surespuesta espontdnea.
Anivel mundialsoloel 9%delo
que se vende se retisa. E191% se
desecha. Cuando escuché estaci-

otroy cuidado. Recordemos que los
consumidores sonaquellos que de-
finirdn el futuro delos negociosy to-
marin como criterio de decisién
ipal nuestrasacciones como Ii-

Sociedad, porque comoempresas
tenemos el poder de ayudar a edu-
car junto a nuestro ecosistema (co-
laboradores, proveedores, clientes,
inversionistas) los entornos en los
que operamos. Integrdndonos con
cadenasderecicladoreslocales, co-
laborando con la generacion de
plantas procesadoras enregiones,

fraentendilamagnitud de un pla- atrayendoinversion, promoviendo | adia. Como CEO o lideres revise-
neta que clama auxilio. Enlacena compras y estilos de vida conscien- | moscémo vienensiendo nuestros
puse el temasobre lamesa. Adivi- tes, entreotros. Recordemosquean- | hébitos de consumo ;coinciden
?amos{qo: %g;ce;;:;:ss o‘:: rez.':o MWMms&sidmd; ﬂqumuf&ammydmz?da-
ueron 1%, 3%y mista nos, beres. Sobretodo ennuestraorganizacié
15§ﬁ&}1epasamos' s lasmarcas que mh:jio ambiente estd dam‘u?:: “Juntos -~empresa i::;ﬁ; i genna::l:lgnal. Qnéumejor os[tom'bles u'andonsformam:i:;:
:ti.:;:tosw::aqvﬁqu:e;l;?;:::g:a thsrcrimlmdm;emg: teniendome- i Privada, sociedad civil clueprote\ge:loycl:;,:c:rn:li::sr;n:}?-._]l:a:lf Zec::u;sciencn?:aumgme. Seamos
acaba, ynollegamosa5. Todavia | tasdecrecimientoenventassinpre- | y gobiernos locales- plo. Juntos - empresa privada, so- | capacesdeapreciarlagrandezaen
noséquéhacerconlaropaqueno | guntarnoscémoobtenemoslosma- podremos dejar de uedﬂdml)’sﬁblemosloeales-po- las acciones de la vida cotidiana.
tiene reparacién, me resisto a ; teriales, adénde van nuestros pro- dremos dejar de recuperar soloel | Estamosaqui paravivirenarmo-
imaginarla en un vertedero. Lo g:ctas, quédaﬁoumcamn recuperar solo el 1% 1%deresiduos municipales quese | niaconlanaturaleza, noparacon-
méscomiinesescucharacercade ni muchomenos: queno | de residuos generanenel pais. quistarlaodominarla. Dejemosde
las 3R (reducir, reusar, r.eth;lar), nos hacemos cargo. Almmvss:i;- municipales que se 8] épm que s&]ll;‘resamos labasura | serlaespecie mésinsensataque
pero jcudntasempresasse hacen § cuché aun lider empresarial camidn se evamdojum? co- i veneraaun Diosinvisible ymasa-
cargoy efectivamente tomanen | “recogerlosproductosescarisimo, ;| generan en el pais”. mentéunvecinoenunareuniénde | crauna n‘::unle;“vis;iblg sinsa-
cuenta a los stakeholders en su : yosololosvendo. Para quéhacerlo Propietarios sanisidrinos. Noserd | ber que esa naturaleza que masa-
mayorfa relegados: medio am- { sinadiemeobliga”. Recuperemoslos }g_]meldjamquelos distritosque | craeseseDiosinvisible quevenera
heysodedad? valores de empatia, respeto por el tengan la capacidad, recolecten los (HubbertReves).

ANIVEL MUNDIAL, SOLO EL 9% DE LO QUE SE VENDE SE REUSA. EL 91% SE DESECHA. NO SE PUEDE SEGUIR FABRICANDO
INDISCRIMINADAMENTE SIN PREGUNTARSE POR EL DANO QUE CAUSA LO PRODUCIDO.

residuosselectivamente, tal como
sucede en ciudades como Lisboa,
Madrid, Berlin, Brist Sy
cionar solo algunas,

La verdadera transformacién
requiere un 20%degeneraciénde
conocimientos y un 80% de pric-
tica, como menciona Shirzad Cha-
mine, autor del bestseller segtin
The New York Time, Possitive In-
telligencey coach de CEOsyC-sui-
te. Empecemosapracticar ahora.
No esperemos que llegue unaley
paraqueocurra. Hagdmoslodesde
casa, ennuestrasdecisiones del dia
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